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Web-Seiten fiir Suchmaschinen optimieren

Bei der Erfassung der Seitenin-
halte gehen die Suchmaschinen
unterschiedlich vor. Wihrend ei-

nige nur den sichtbaren Teil der
Seiten auswerten, speichern an-

dere zusitzlich noch Teile der
Meta-Tags. Weitere lesen nur ei-
nige hundert Zeilen oder - wie
Crawler.de - nur eine bestimmte
KB-Zahl ein. Search-Engines, die
auch den Seitentext speichern,
versuchen hiufig, iiber das Aus-
lassen bestimmter Begriffe, den
Stopwortern, Platz zu sparen. Da-
zu gehoren AltaVista, Excite,
Hotbot und Lycos. Betroffen sind
davon vor allem Worter wie ,,the“
oder Begriffe, die mit dem
Internet zu tun haben. Optimiert
man seine Seiten auf diese
Suchmaschinen hin, sollte man
durch Eingabe der auf der Web-
Site herausgestellten Begriffe in
den Suchmaschinen {iberpriifen
lassen, ob sie {iberhaupt in den
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Datenbanken gespeichert wer-
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Web-Seiten fiir Suchmaschinen optimieren

Wer zuerst kommt,
mahlt zuerst - dieser
Grundsatz gilt auch
fir die Such-
maschinen, denn
wessen Web-Seiten
zuerst angezeigt
werden, der kann
eher damit rechnen,
dafd sie auch besucht
werden. Wir zeigen
lhnen in diesem
Workshop, wie Sie
mit wenig Aufwand
die Plazierung lhrer
Homepage in den
Suchmaschinen
verbessern

ie GroRe des World Wide

Web stellt fiir Suchmaschi-
nen ein fast uniiberwindliches
Problem dar, denn laufend kom-
men neue Web-Seiten hinzu, an-
dere werden aktualisiert oder ent-
fernt. Zwar sind bei den Search-
Engines pausenlos Crawler im
Einsatz, die sich im Web von Link
zu Link hangeln, trotzdem kon-
nen einige Wochen oder sogar
Monate vergehen, bis neue be-
ziehungsweise aktualisierte Sei-
ten Eingang in die Datenbanken
der Suchmaschinen finden. Sie
sollten sich daher nicht darauf
verlassen, daf} irgendwann einmal
ein Crawler auf Ihrer Homepage
vorbeischaut. Diese konnen zum
einen nur Seiten finden, auf die
Links von bereits katalogisierten
Seiten verweisen. Zum anderen
haben selbst die gréf3ten Such-
maschinen wie AltaVista und Hot-
bot weniger als 50 Prozent des In-
ternets erfaflt, wenn man den
Schitzungen von bis zu 240 Mil-
lionen Web-Seiten im WWW
Glauben schenkt. Wir empfehlen
Ihnen deshalb, nicht zu warten,
bis ein Crawler Ihre Homepage
erfaflt, sondern Ihre Web-Seiten

den.

Ranking

Nach erfolgter Suche fiihrt jede
Search-Engine ein Ranking durch,
bei dem ermittelt wird, welche
Web-Seiten den Suchbegriffen am

Rainer Gievers/mb

direkt bei den verschiedenen
Search-Engines anzumelden.
Wichtig ist auch die Anmeldung
zumindest bei den groeren In-
ternet-Katalogen wie Web.de oder
Dino-Online.

nichsten kommen. Die URLs
werden dann dem Ranking ent-
sprechend ausgegeben. Um Ma-
nipulationen vorzubeugen, hilt
natiirlich fast jeder Suchmaschi-

nenbetreiber den genauen Ran-

Glossar

Crawler, auch als Robots oder Spiders bezeichnet, sind Programme,
die Web-Sites besuchen und sich aufgrund der Hypertext-Struktur des
Webs systematisch von Web-Seite zu Web-Seite bewegen. Crawler
werden von Suchmaschinen eingesetzt, um das Web zu katalogisieren.
Meta Tags befinden sich am Anfang jeder Web-Seite, werden jedoch
im Browser nicht angezeigt. Sie enthalten Informationen, die von den
Suchmaschinen und den Internet-Proxy-Servern ausgewertet werden.
Ranking: Das von jeder Suchmaschine durchgefishrte Ranking entschei-
det dariiber, welche URLs am ehesten dem Suchbegriff entsprechen.
Stopwdrter: Um Platz zu sparen und die Abfragen zu beschleunigen,
werden von den Volltext-indexierenden Suchmaschinen nur Teile der
Web-Seiten gespeichert. Vermeintlich irrelevante ,Stopworter” wie
the” oder ,web” werden entfernt.

Suchmaschinen und Infernet-Kataloge sind zwar beide mit einer Such-
funktion ausgestattet, unterscheiden sich aber darin, daf3 erstere selbst-
tétig Uber Crawler-Programme die Seiten zusammensuchen, wéhrend
letztere redaktionell betreut werden. Um in die Internet-Kataloge
aufgenommen zu werden, miissen Sie sich bei diesen anmelden. In der
Regel betréigt daher der Umfang der Internet-Kataloge nur einige
hunderttausend, der Umfang von Suchmaschinen mehrere Millionen
Seiten, was auch daran liegt, daf} Internet-Kataloge meist nur die Start-
seite speichern.

Imagemaps sind Grafiken, die mehrere Links enthalten. Je nachdem,
auf welchen Bereich der Anwender klickt, wird auf einen anderen Link
verzweigt.
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Interessante Links

Web-Seiten fiir Suchmaschinen optimieren

www.suchfibel.de/ Die Suchfibel
www.searchengine Search Engine Watch
watch.com/

www.deadlock.com/ Deadlock Design
promote/

www.fags.org/fags/ Information Research FAQ

internet/info-research-faq/
partl/

Alles tiber die Kunst des Suchens
Ausfihrliche Hintergrundinfos zu

Suchmaschinen und deren Funktionsweise

Allgemeine Hinweise iber die Positions-

verbesserung in Suchmaschinen

Suche im Internet

king-Mechanismus geheim, es
gibt aber einige allgemeine Re-
geln, an die sich viele Suchma-
schinen halten.

Einen groRen Stellenwert beim
Ranking nehmen die hervorste-
chenden Merkmale einer Web-
Seite ein, das heillit URL, Seiten-
titel, Meta Tags und Uberschrif-

ten. Wihrend bei letzterem wohl
kaum eine Anderung moglich ist,
ohne die Seite unansehnlich
werden zu lassen, kann der
Seitentitel einfach angepal3t wer-
den. Dabei sollten so viele auf
den Seiteninhalt bezogene Be-
griffe wie moglich vorkommen.
Auch die URL sollte im Bezug
zum Seiteninhalt stehen, zum Bei-

spiel www.xyz.de/handheld/psi-
on.htm, wenn es um ein be-
stimmtes Produkt geht. Eine
Ubersicht der Meta Tags finden
Sie im Kasten 1 auf S. 109.

Wichtig ist natiirlich auch die
Hiufigkeit der gefundenen Such-
worter, und zwar sowohl auf jede
einzelne Seite bezogen als auch

im Vergleich der Seite zum Ge-
samtindex aller gefundenen Sei-
ten. Teilweise wird die Relevanz
einer Seite auch dadurch ermit-
telt, daRl die Anzahl der Worter ei-
ner Seite durch die gefundenen
Suchworter geteilt wird. Daher
sollten Seiten, die sich mit vielen
unterschiedlichen Themen be-
fassen, nicht nur allein der Uber-
sicht halber in mehrere Einzel-
seiten aufgesplittet werden.

Auch Faktoren, auf die Sie prak-
tisch keinen EinfluR} haben, ge-
hen bei einigen Search-Engines
ins Ranking ein. Zeigen viele
Links auf Ihre Homepage, so ist
dies ein Indikator dafiir, daR} dort
relevante Informationen angebo-
ten werden. Aullerdem arbeiten
inzwischen viele amerikanische
Suchmaschinenbetreiber mit Re-

Suchmaschinen und Internet-Kataloge
Deutschsprachige Suchmaschinen/Internet-Kataloge

Name __{Typ | Abfragen/Monat

Ranking bzw. Anzeige basiert auf

Alles Klar K www.allesklar.de 120.000 (D) 0,8 Mio 1. redaktionell vergebener Titel; 2. redaktionell
vergebener Untertitel, Kurzbeschreibung;
3. Stichwarter; 4. Kategorie inkl. Synonyme; 5. Ort
6. Name des Anmelders; 7. URL 8. Meta Tags: Title,
Description, Content

Bellnet K www.bellnet.com 125.000 1,6 Mio Titel, Beschreibung, Mefa Tag , keywords”

Crawler.de S www.crawler.de 4,8 Mio (D) 1,8 Mio Server-Name, URL, Titel, Meta-Tags, Pfadtiefe,
Sprachqualitét

Dino Online K www.dino-online.de 170.000 (D) 6,5 Mio URL, Beschreibung, Kategorie, Stichwérter

Eule S www.eule.de 2 Mio. (D) 0,936 Mio Titel, Keywords, URL

Excite S www.excite.de 50 Mio kA Bewertung von selbsterstellter Texizusammen- f
fassung, Link Popularitdt ‘

Fireball S www.fireball.de 7 Mio (D) 25 Mio. Express-Suche: erstes Auftreten des Suchworts in
Seite, Haufigkeit des Suchworts, bei mehreren Such-
wértern: Distanz zwischen den Begriffen. Allgemein:
Seitentitel, URL, Uberschriften, Haufigkeit des
Suchworts im Text, Haufigkeit des Suchworts im
Gesamtindex, Hervorhebenungen, Meta Tag
keywords”, Datum.

Infoseek S www.infoseek.com/ 30 Mio kA Anzahl der Suchwérter in Seite und im

Germany Home?2pg=Home.html&sv=DE Vergleich zu allen anderen gefunden

Lycos S www.lycos.de 100 Mio. 20 Mio Volltext, Meta Tags

Deutschland

Web.de K www.web.de 161.000 (D) 15 Mio Internes Punkteschema: Suchwort in: URL:
5 Punkte; Namen: 5 Punkte; Wortgrenze:
zusdtzlich 1 Punkt; am Beginn des Namens:
zusatzlich 2 Punkte. Jeder Treffer im Infoteil: 1
Punkt; auf einer Wortgrenze: zusdtzlich 1 Punkt;
am Beginn des Infoteils: zusétzlich 1 Punkt. Bei
Mehrwortsuche erfolgt eine Addierung

Yahoo K www.yahoo.de 80.000 (D) k.A. URL, Titel, Beschreibung, Kategorie

Deutschland
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view-Services zusammen, die aus-
gewihlte Web-Sites bewerten.
Findet die Suchmaschine solche
Seiten, wird deren Ranking eben-
falls erhoht.

Beachten Sie, daB die Search-En-
gines unterschiedlichen Konzep-
ten folgen, so daR eine Optimie-
rung, die zu einer Verbesserung
der Position in einer Suchma-
schine fiihrt, bei anderen wieder-
um einem Positionsriickgang zur
Folge haben kann.

Probleme beim Indexieren

Schon in der Design-Phase soll-
ten Sie einige Dinge beachten,
um den Suchmaschinen die In-
dexierung Threr Seiten zu er-
leichtern. So konnen viele Such-
maschinen mit dynamisch - also
mit CGI-BIN-Skripten - erzeugten

Titel, Stichwérter, Anmeldername,

MD (alle Meta Tags zusammen
max. 2.500 Zeichen)

Titel {60), Beschreibung (200,
MK {100)

V (max. 64 KB), KC
Beschreibung, Stichwérter

MK (255), MD (255), Titel (60), KC
KF, VS

V, MK (256), MD (256)

V, KF, MD (200), MK {1000)
VS, MK, MD

Titel, Beschreibung

Titel, Beschreibung

Web-Seiten flir Suchmaschinen optimieren

Web-Seiten nichts anfangen und
werden diese nicht auswerten.
Das kann bedeuten, daf} statt hun-
dert dynamisch erzeugter Seiten
nur die Hauptseite, die diese Sei-
ten erzeugt, im Katalog gespei-
chert wird. Entsprechend gering
ist dann die Wahrscheinlichkeit,
daR die Seiten gefunden werden.
Andern sich die Inhalte der dy-
namisch erzeugten Seiten nur ge-
legentlich, sollten Sie daher das
Skript, das die dynamischen Sei-
ten erzeugt, so abindern, dal es
diese als normale HTML-Seiten-
Dateien anlegt.

Ein weiteres Problem werfen
Web-Sites auf, die in Frame-Tech-
nik ausgefiihrt sind. Viele Craw-
ler, zum Beispiel der von Excite,
konnen Frames nicht verar-
beiten, und ausgerechnet auf der
Startseite (wo die Frames zu-
sammengefiihrt werden) ist meist
kein indexierbarer Text vorhan-
den, mit der Folge, daR die kom-
plette Web-Site nicht katalogisiert
wird. Es empfiehlt sich daher, auf
der Startseite im Abschnitt
</noframes> zumindest eine kur-
ze Beschreibung unterzubringen.
Ist eine Frame-basierte Home-
page einmal katalogisiert, besteht
die néchste Schwierigkeit darin,
dafl Suchmaschinen nur URLs auf
Teil-Frames anzeigen. Enthalten
diese keine Navigationselemen-
te, kommt der Nutzer von dort
nicht weiter zu den anderen Sei-
ten der Web-Site. Daher sollten
Sie auf jeder Seite zumindest ei-
nen weiterfithrenden Link (zum
Beispiel auf die Startseite) an-
bringen. Mochten Sie iiber diesen
Link auch gleich veranlassen, dafy
die Frames neu aufgebaut wer-
den, sollten Sie ihn auf die Frame-
Hauptseite mit dem _top-Para-
meter verweisen lassen. Beispiel:
<a href=, framestart.htm“ tar-
get=,_top“>.

Ahnliche Schwierigkeiten wie
Frames bereiten einigen Craw-
lern auch Imagemaps. Weil auch
manche Browser keine Image-
maps unterstiitzen, sollte auf je-
der mit Imagemaps ausgestatte-
ten Web-Seite zusitzlich die Na-
vigation iiber Textlinks moglich
sein.

Aus verschiedenen Griinden, zum
Beispiel wenn die Bandbreite ei-

Meta Tags

Viele Meta Tags haben nur informativen Charakter und werden von
den Suchmaschinen beim Ranking nicht ausgewertet, teilweise aber bei
der Suchergebnisanzeige mit ausgeworfen. Es lohnt sich also, bei
,description” eine kernige und genaue Beschreibung des Seiteninhalts

zu geben.

<meta name=,author” content=,Rainer Gievers“>
<meta name=,copyright” content=,PC INTERN“>
<meta name=,description” content=,PC INTERN, das Fachmagazin fir

PC-Profis”>

Von gréferer Bedeutung ist das Meta Tag ,keywords”, weil dieses bei
vielen (aber beileibe nicht allen) Suchmaschinen fir das Ranking
genutzt wird. Fallen lhnen keine passenden Begriffe ein, schauen Sie
sich einfach einmal die Meta Tags von Konkurrenz-Web-Seiten an.
Auch wenn die Lénge der Tags nicht durch irgendwelche Standards
vorgeschrieben ist, sollten Sie beachten, daf3 Suchmaschinen Meta
Tags nur bis zu einer bestimmten Lénge auswerten. Stellen Sie daher
die wichtigeren Begriffe nach vorne. Beziiglich der Verwendung des
Plurals bei den Wartern kénnen wir keine allgemeine Empfehlung
abgeben, es dirfte aber zum Beispiel eher nach ,Downloads” statt
nach ,Download” gesucht werden.

<meta name=, keywords” content=,Notebook, Computer, Windows,
Magazin, News, Meldungen, kostenlos, Kleinanzeige, Shareware,
Hardware, Freeware, Kaufberatung”>

Dieser Meta Tag soll darauf hinweisen, daf3 sich die Seite regelmaBig
dndert und sie daher héufiger von den Crawlern besucht werden soll.
Eine Garantie dafir gibt es allerdings nicht.

<meta names=, revisit-after” content=,2 days”>

Zur Steverung der Crawler steht das Meta Tag ,robots” zur Verfigung.
Im ersten Beispiel werden Crawler angewiesen, die Seiten zu
indexieren und den Links zu folgen, im zweiten wird beides verboten.
<meta name=, robots” content=,index, follow”>

<meta name=,robots” content=,noindex, nofollow”>

nes Servers begrenzt ist, kann es
auch einmal notwendig sein, Sei-
ten von der Indexierung durch
die Crawler auszuschlief3en.
Dafiir wurde 1994 das Robot
Exclusion Protocol geschaffen,
das in einer einfachen Textdatei
Lrobots.txt“ angibt, welche Ver-
zeichnisse einer Web-Site nicht
von den Crawlern besucht und in-
dexiert werden sollen. Die mei-
sten Anwender, wozu alle Privat-
nutzer von Online- und Internet-
Zugangsdienstleistern zihlen, ha-
ben allerdings keinen Zugriff auf
das Root-Verzeichnis. Als Ersatz
bietet sich zum Gliick der Meta
Tag ,robots” an. Betreiben Sie ei-

ne eigene Web-Site mit Seiten, die
nicht indexiert werden sollen,
empfehlen wir auf jeden Fall ein-
mal die Dokumentation zum Ro-
bot Exclusion Protocol zu studie-
ren, denn dieses ist wesentlich
praktischer zu handhaben (Sper-
ren von ganzen Verzeichnissen
mit einem Befehl) als der ,ro-
bots“-Meta Tag und bietet zu-
sétzliche Optionen.

Was kommt danach

Von der Anmeldung Threr Seiten
bei einer Suchmaschine bis zur
Aufnahme in den Index konnen
ein Tag bis zu acht Wochen ver-
gehen. Tauchen die Seiten dann

. FIREBALL Meta T ag Generatos - Netscape

Datei Beabeten Ansicht Gehe Communicator Hife

b " Lesezsichen i Advesse: [t //vwew frebal de/metagensrator bl

‘h ¢+ Nach Adam Riese

\.,} Jetzt besonders glustig *

Sie hier.

N— -
HOME | DETAIL-SUCHE | LIVE-SUCHE | INFO & TOOLS | URL MELDEN | WiLFE

Meta-Tag Generator OHREBA“.

\ [

Mit diesem Formular konnen Sie Metainformationen fir Tore Webseite
erstellen, die dann von FIREBALL ausgewertet werden. Metainformationen
konnen bewirken, daB Thre Seite leichter gefunden und in der Trefferliste
froher angezeigt wird. Beachten Sie bitte, daB die Anzahl der Zeichen inklusive
Satz- und Leerzeichen, die Sie pro Feld emngeben difen, begrenzt ist. Die
maximal nuldssige Zeichenlinge steht in Klammern hinter der jeweiligen
Kategorie. Sie kénnen beliebig viele Felder ausfillen. Weitere Hinweise finden

Fireball
unterhalt unter
www.fireball.de
/metagenerator.
html eine Seite,
die Sie bei der
Erzeugung
korrekter Meta
Tags unterstiitzt
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Englischsprachige Suchmaschinen/Internet-Kataloge

Anzahl inde- JAbfragen/ chkmg baslerl' auf
zierter Seiten Monut _

Seitentitel, Seitentext, hohereBewertung von VS
Worten am Anfang. Néhe der gesuchten

AltaVista www.altavista.com 140 Mio.

Excite S www.excite.com 55 Mio. 1,5 Mrd.
Hotbot S www.hotbot.com 110 Mio. k.A.
Infoseek S www.infoseek.com 30 Mio. 600 Mio.
Lycos S www.lycos.com 30 Mio. 1,5 Mrd.
Webcrawler S www.webcrawler.com 2 Mio. kA.
Yahoo K www.yahoo.com 1 Mio. k.A.

Woérter zueinander

Bewertung von selbsterstellter Text-
zusammenfassung, Link-Popularitéit

Titel, Meta Tags, Anzahl der Suchwérter auf
Seite geteilt durch Woérteranzahl auf Seite
Anzahl der Suchwérter in Seite und im
Vergleich zu allen anderen gefundenen
Seiten, Link-Popularitdt, Meta Tags

Volltext, Meta Tags, Link-Popularitéit

Anzahl der Suchwérfer auf Seite geteilt durch
Woérteranzahl auf Seite, Link-Popularitat
URL, Titel, Beschreibung, Kategorie

V = speichert Volltext; VS = speichert Volltext ohne Stopwérter; MK = Auswertung des Meta Tags ,keywords*;

MD = Auswertung des Meta Tags ,description”; KF = keine Frames; KC = es werden keine durch CGI-BIN-Skripte erzeugte Seiten aufgenommen;
= keine Imagemaps; (D) = nur deutschsprachige Seiten; Zahlen in Klammern geben an, wie viele Zeichen jeweils ausgewertet werden.

KF, V, Ki
VS, MK, KI

Y, KF, MD (200),
MK (1000)

VS, MK, KI
VS, KF

Titel, Beschreibung

immer noch nicht auf, sollten Sie
die Anmeldung einfach wieder-
holen. Haben Sie spiter einmal
Anderungen an Ihren Seiten vor-
genommen, beschleunigen Sie
das Update der Datenbank durch
eine erneute Anmeldung.

Tricks, die danebengehen

Immer wieder wird versucht, das
Ranking in den Suchmaschinen
durch Tricks zu verbessern - be-
sonders ,,Schmuddel-Sites* schei-
nen dafiir anfillig zu sein. Sehr
beliebt ist es zum Beispiel, be-
stimmte Worter endlos am Sei-
tenende beziehungsweise im Me-
ta Tag ,keywords“ zu wiederho-
len oder unsichtbare Texte (Far-
be wie Hintergrund) unterzu-
bringen. Auch Texte in sehr klei-
ner Schrift werden von einigen
Search-Engines unter Umstéinden
als Versuch der Ranking-Beein-
flussung wahrgenommen. Die
Suchmaschinen reagieren auf die-
se ,Spamming” genannten Tricks
hochst unterschiedlich: Einige

nehmen solche Seiten iiberhaupt
nicht in den Index auf, andere re-
duzieren zur Strafe das Ranking,
weitere lassen verdichtige Sei-
tenbestandteile beim Ranking ein-
fach aulen vor. Groer Popula-
ritdt erfreut sich auch das Erstel-
len von moglichst vielen gleich-
artigen Seiten nach dem Motto
,viel hilft viel“. Einige Suchma-
schinen erstellen allerdings eine
Priifsumme aller indexierten Sei-
ten und erkennen so Doppelgn-
ger, die entweder aus dem Index
geloscht oder bei der Sucher-
gebnisausgabe zu einem Eintrag
zusammengefallt werden. Wegen
der unvorhersehbaren Folgen ra-
ten wir vom Spamming ab.

WebPosition

Die Kontrolle der eigenen Plazie-
rung in den verschiedenen Such-
maschinen kann ganz schén in
Arbeit ausarten, vor allem, wenn
man mehrere verschiedene Such-
begriffskombinationen auspro-
bieren muf3. WebPosition von 1st

WebPosition Mission - PC-Intemn Test

Die Software Web-
Position hilft bei
der Feststellung

der eigenen
Position in
verschiedenen

Suchmaschinen. In
der Trial-Version

sind AltaVista,

Excite und Infoseek

verfiigbar

1. Mission | 2. Search 3. Engines | 4, Options | 5 Customize | 6. Resuits |

The list below contains the av:
reduce the total time to perform all the searches. However,
a much more complete picture of how you are isted.

To select or deselect and engine, click on it

railable search engines. Deselecting engines from the list wil
, selecting more engines will give
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35 mproving yous ranking - Netscape

-olx} Fast jede Search-

7 A Losemmchen & Netste [ v ewci covirio/ising hid

— | Engine informiert

Getting Listed Help How to Get Your Site Listed

Finda -
Improving Your Ranking

We ask that you submit only one URL, that of the topmost page of
our site. From there, our spider can craw through other pages of
the site, following and indexing related links. Because our spider

Relovance Ratings indexes the full text of the pages it finds instead of grabbing small

Getting Your Si bits of it, there's no need to submit a ist of keywords. Nor do you

Updating Your Listing need to give us summanes or descriptions - theyre generated

Restricting Indexing automatically.

Understanding Meta Tags
When you submit a URL, Excite adds it to a list of sites to be
indexed. We re-index sites roughly every two weeks. That's when
our spider (an automated computer program) calls your server,
accesses your Web site, and crawls through the pages, gathering
information to be indexed. From then on, the spider will wisit your
site regularly, noting any content changes youVe made.

Improving Your Ranking

—| ausfiihrlich dber
mogliche
Suchmethoden,
tiefergehende
Infos tber die
Ranking-
Mechanismen
sucht man aber
meist vergebens

Source iibernimmt und automati-
siert diesen Vorgang fiir die zehn
wichtigsten Suchmaschinen und
Internet-Kataloge. In der Trial-
Version, die Sie auch auf der PC-
INTERN-Heft-CD finden, werden
AltaVista, Excite und Infoseek un-
terstiitzt. Nach Eingabe der zu be-
obachtenden Web-Seiten und der
Suchwortliste fithrt Web-Position
automatisch die Suchanfragen
durch. Das Ergebnis wird dann
schlieBlich in HTML-Dateien ge-
speichert, die im Web-Browser
angezeigt werden konnen. Bei un-
seren ersten Tests konnte Web-
Position allerdings nichts mit den
Ausgaben von AltaVista anfangen,
da sich offenbar das Ausgabefor-
mat gedndert hatte. Nachdem wir
die komfortable Internet-Update-
Funktion ausgefiihrt hatten, funk-
tionierte die Software aber
schlielich einwandfrei. In den ge-
nerierten Reports wird unter an-
derem festgehalten, welche Posi-
tion die eigenen Web-Seiten in
den gewihlten Suchmaschinen
haben; eine History zeigt an, ob

es Positionsverschiebungen ge-
geben hat. Um Telefongebiihren
zu sparen (bei einem Dutzend
Suchwortkombinationen kann es
schon einmal eine Viertelstunde
werden), ist iiber ein Zusatzpro-
gramm der zeitgesteuerte Aufruf
- inklusive Einwahl und Abwahl -
steuerbar.

FAZIT

Fiir Anwender, die ihre Pla-
zierung in amerikanischen
Suchmaschinen verbessern
oder verfolgen mdochten, ist
WebPosition sehr interessant.
Die Online-Hilfe des Pro-
gramms macht zudem auf ei-
ne leider nur zu hiufig ver-
gessene Binsenweisheit auf-
merksam: Ohne interessante
und gut aufbereitete Inhalte,
die Web-Surfer immer wieder
zum Hereinschauen veranlas-
sen, ist der Einsatz von Hilfs-
mitteln zur Positionsverbes-
serung nur von begrenzter
Wirkung. | |
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